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STRESZCZENIE

Celem badania byto ustalenie, ktory profil ideologiczno-polityczny dominuje w polskiej infosferze.
Poszukiwano proporcji w dostepie do mediéw przedstawicieli partii politycznych: (1) lewicowych/
liberalnych — PO/KO, Lewica Razem, Nowa Lewica; (2) centrowych — Polska2050, PSL — KP (PSL)
i (3) prawicowych/konserwatywnych — Zjednoczona Prawica (PiS, Solidarna Polska, Partia
Republikanska, OdNowa, Kukiz’'15), Konfederacja.

Monitoringiem w okresie od 1 stycznia do 30 kwietnia 2023 roku objeto: 19 audycji publicystycznych
nadawanych przez 3 nadawcow telewizji; 10 audycji publicystycznych emitowanych przez 6 nadawcow
radiowych; 8 portali internetowych oraz 9 tytutéw prasowych. Zidentyfikowano 4245 pojedynczych
obecnosci zrealizowanych przez 516 gosci.

W segmencie telewizyjnym dominuje swiatopoglad prawicowy (46%), nad lewicowo-liberalnym (36%)

i centrowym (18%). W segmencie radiowym analiza ujawnita taki sam rozktad dostepu $rodowisk
politycznych jak w telewizji. W segmencie internetowym $wiatopoglad lewicowo-liberalny zajmuje ponad
potowe przekazu (52%), dominujgc nad prawicowym (33%) i centrowym (15%). Prasa jest niemal réwno
podzielona miedzy swiatopoglad prawicowy i lewicowo-liberalny (po 46%), z niewielkim marginesem dla
centrum (8%).

Polskg przestrzen medialng mozna uznaé za spolaryzowang w zbalansowany sposéb, swiatopoglad
lewicowo-liberalny zajmuje w niej bowiem 43% przekazu, prawicowy 41%, a centrowy 16%. Infosfere
réwnowazg, z jednej strony, media publiczne, dostarczajgce przekazu prawicowego, z drugiej zas —
portale internetowe, zapewniajgce perspektywe lewicowo-liberalng.

Czynnikami zmiany tej wzglednej rownowagi mogg by¢: (1) zmiana profilu mediéw publicznych;
(2) dalsza stopniowa utrata znaczenia przez prase i telewizje, gtéwnie na rzecz Internetu.

SUMMARY

The aim of the study was to determine which ideological and political profile dominates the Polish
infosphere. The concentrated on access to the media by representatives of political parties:

(2) leftist/liberal — PO/KO, Lewica Razem, Nowa Lewica; (2) centrist — Polska2050, PSL — KP (PSL)
and (3) rightist/conservative — Zjednoczona Prawica (PiS, Solidarna Polska, Partia Republikanska,
OdNowa, Kukiz’'15), Konfederacja.

The monitoring from January 1 to April 30, 2023 included: 19 journalistic broadcasts aired by 3 television
broadcasters; 10 journalistic broadcasts aired by 6 radio broadcasters; 8 Internet portals and 9 newspaper
titles. Total of 4245 individual presences made by 516 politician guests were identified.

In television, right-wing worldview dominates (46%), over left-liberal (36%) and centrist (18%) ones.

In radio, the analysis revealed the same distribution of access of political backgrounds as in television.

In online segment of the media market, the left-liberal worldview occupies more than half of the message
(52%), dominating the right-wing (33%) and centrist (15%) ones. Press is almost evenly divided between
the right-wing and the left-liberal worldviews (46% each), with a small margin for the centre (8%).

The Polish media space can be considered polarized in a balanced way, with the left-liberal worldview
occupying 43% of the message, the right-wing 41% and the centrist 16%. The infosphere is balanced, on
the one hand, by the public media, providing a right-wing message, and on the other, by Internet portals,
providing a left-liberal perspective.

Factors for changing this relative balance could be: (1) a change in the profile of the public media;
(2) further gradual loss of importance by the press and television, mainly in favour of the Internet.




WSTEP

Skargi na stronniczos¢ mediow sg statym elementem zycia politycznego wspotczesnych demokracji.
Niezaleznie od rytualnego charakteru, trzeba je najprawdopodobniej uzna¢ za adekwatny opis stanu
zmediatyzowanej sfery publicznej (Lundby 2014; Kriesi i in. 2013; Mrozowski 2020) rzgdzonej logikg
wojen kulturowych (Hunter 1991; 1994). Jest wiele studiéw przekonywajgco argumentujacych, ze
podsycanie emocji, stronniczos¢, tozsamosciowy charakter nadawcow to nie tyle przejsciowe cechy
czy stany mediow, ale raczej biznesowe modele sprawdzajgce sie w kapitalistycznych grach
(Bartoszewicz i Gotebiewski 2021; Taibbi 2020). Trudno wiec oczekiwaé, by sytuacja ulegta

w najblizszym czasie jakiejkolwiek poprawie. Tym bardziej na znaczeniu zyskuje proba
sformutowania systematycznej i zobiektywizowanej odpowiedzi na pytanie o to, ktéra ze stron
ideologicznego sporu ma obecnie w Polsce przewage w przestrzeni medialnej. Zadanie to
napotyka jednak natychmiast na dwa przynajmniej powazne problemy o charakterze merytorycznym.
Pierwszy dotyczy tego, jakie kategorie swiatopoglagdowe wybraé¢ do opisu podziatéw przestrzeni
publicznej oraz jak nastepnie kategorie te zoperacjonalizowaé. Drugi wigze sie ze sformutowaniem miar
zasiegu poszczegolnych nadawcéw, ktére pozwolityby na intersubiektywne poréwnywanie ze sobg
réznych typow medidw.

Podzialy polityczne

Proby uporzgdkowania wspotczesnych podziatéw politycznych ujawniajg najczesciej trudng do
okietznania ztozonos$¢ (zob. np. Zukowski 1993; Jasiewicz 1997; Godlewski 1998; Flis i Kwiatkowska
2018). Wiekszos¢ z nich wychodzi od uzycia jednowymiarowych, bipolarnych skal, takich jak:
lewica/prawica; konserwatysci/liberatowie, tradycjonalisci/progresywisci, zwolennicy sekularyzaciji

i ortodoksi czy nacjonalisci i zwolennicy kosmopolityzmu. Czesto jednak ztozenia dwdch takich skal
tworzg czteropolowe matryce pozwalajgce ,przestrzennie” zidentyfikowac réznice polityczne

i Swiatopoglgdowe. W polskich analizach wyborczych diugg tradycje ma podziat zaproponowany przez
Mariusza Kowalskiego (2000) opierajgcy sie na osiach lewica/prawica i liberatowie/ludowcy.

W kontekscie miedzynarodowym bodaj najbardziej znang konceptualizacje zawdzieczamy badaniom
Ronalda Ingleharta (Inglehart 2018; Norris i Inglehart 2012), opartg na osiach wartosci
tradycyjnych/sekularnych oraz przetrwania/autoekspresiji. Niezaleznie od réznych sformutowan
czteropolowe matryce na rozne sposoby odtwarzajg i nazywajg podobny w gruncie rzeczy podziat.
Jedna z osi zazwyczaj dotyczy zréznicowania sfery szeroko rozumianych pogladéw religijnych

i metafizycznych, druga koncentruje sie na zagadnieniach adaptacyjno-wspélnotowych zwigzanych
Z pozyskiwaniem zasobdéw (gospodarka) i relacjach miedzy wspdinotg a jednostkg
(podporzadkowanie/niezaleznosc).

Odtworzenie tego schematu w kontekscie wspoétczesnych podziatéw polityczno-swiatopogladowych

w Polsce wydaje sie jednak problematyczne i to co najmniej z dwdch powoddw. Po pierwsze, jak
zauwazyt Ben Stanley (2014), przynajmniej od 2005 roku tracit na znaczeniu w polskiej polityce podziat
postkomunistyczny, do$¢ dobrze wpisujacy sie w dwuwymiarowe, matrycowe ujecia. Po drugie,
badania CBOS przeprowadzone w 2015 roku ujawnity zaskakujgce wyniki dotyczace poglgdow

na gospodarke wspoétczesnych Polakow. Okazato sie na przyktad, ze osoby identyfikujgce sie jako
‘prawicowe’ sg czesciej zwolennikami wysokich swiadczen socjalnych czy wtasnosci panstwowej

w gospodarce (CBOS 2015, s. 2-3). Konkluzja raportu wskazuje, ze jedynymi zagadnieniami w sposéb
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statystycznie istotny r6znicujgcymi zwolennikéw lewicy i prawicy w Polsce sg zagadnienia dotyczace
zwigzkow partnerskich, relacji panstwo-Kosciot, aborcji oraz integracji europejskie;.

Dlatego w ponizszej analizie odwotamy sie do jednowymiarowego podziatu uwzgledniajgcego
lewice, centrum i prawice. Najogolniej rzecz ujmujac, lewice bedziemy kojarzyc¢ z liberalnym
indywidualizmem, prawice zas z konserwatywnym kolektywizmem.

Podziat ten zostanie zoperacjonalizowany poprzez przynaleznos¢ gosci rozumiang jako
reprezentowanie okreslonej partii lub stanowiska uzyskanego z nadania partyjnego! wedtug ponizszego
schematu.

Partie:

e lewicowe (liberalne): Platforma Obywatelska (PO) / Koalicja Obywatelska (KO), Lewica Razem,
Nowa Lewica

e centrowe: Polska2050, Polskie Stronnictwo Ludowe — Koalicja Polska (PSL)

e prawicowe (konserwatywne): Zjednoczona Prawica (zawierajgca Prawo i Sprawiedliwosé,
Solidarng Polske, Partie Republikanska, OdNowa, Kukiz'15), Konfederacja

Dodatkowo, dla petniejszego obrazu polskiej infosfery, przedstawimy rownolegle dane zagregowane
wedtug podziatu na rzadzgcych i opozycje. Wychodzimy bowiem z zatozenia, ze biorgc pod uwage
ztozonos¢ polskiej sceny politycznej, spotykane niekiedy utozsamianie ‘prawicy’ ze Zjednoczong
Prawicg jest btedem.

Zasiegi mediow

Profile ideologiczne zostaty okreslone dla poszczegdinych nadawcdw? na podstawie ich programoéw

o charakterze publicystycznym, przy czym w przypadku niektérych nadawcéw oznacza to oparcie
profilu na jednym programie. Poréwnywalne okreslenie zasiegdw poszczegdlnych nadawcoéw i typow
mediéw nie jest proste przynajmniej z trzech powoddéw. Po pierwsze, poszczegdlne rodzaje medidéw
majg bardzo niewspodtmierne zasiegi (prasa i portale internetowe sg tu przypadkami skrajnymi).

Po drugie, kazdy typ medidw charakteryzuje sie innym modelem uzytkowania i wspétuzytkowania.

Po trzecie, w Polsce nie sg prowadzone badania, ktére monitorowatyby w sposoéb jednokanatowy
wszystkie typy medidw. Co prawda, mamy badanie nazywajgce sie jednokanatowym i jest to
Mediapanel prowadzony od roku 2020 przez firme Gemius, ale obejmuje ono media internetowe, radio
i telewizje, pomijajgc prase. Poza tym prowadzone sg osobne badania dla stacji radiowych (RadioTrack
realizowane przez Opinia24) oraz pomiar telemetryczny telewizji przez Nielsen. Zasieg prasy jest
mierzony przez Polskie Badania Czytelnictwa realizowane przez Kantar Polska, Ogélnopolski Panel
Badawczy Ariadna. Szacunki zasiegdéw w projekcie uwzglednity wszystkie te zrodta z najwiekszym
udziatem ogolnodostepnych danych z badania Mediapanel ze wzgledu na spojng metodologie
obejmujgcg najwiekszy zakres badanych przez nas mediow. Dane dotyczgce prasy zostaty
zaczerpniete z badania PBC®. Media uwzglednione w analizie obejmujg ponad 99% zasiegu wsréd
dorostej populacji Polski‘.

1 Na przyktad prezydentowi Andrzejowi Dudzie przypisano profil prawicowy, mimo ze formalnie urzad Prezydenta RP jest
niepartyjny.

2W rozumieniu art. 4 pkt 5 Ustawy o radiofonii i telewizji z dnia 29 grudnia 1992 roku, Dz.U. 1993 nr 7 poz. 34.

3 Polskie Badania Czytelnictwa za: wirtualnemedia.pl

4 Mediapanel kwiecien 2023, realni uzytkownicy — indywidualne zaméwienie PBI. 4




Miarg pozwalajgcg na poréwnanie ze sobg zasiegdw poszczegolnych mediéw bedzie liczba odbiorcow
okreslona w wymiarze miesiecznym, ktory traktowany jest zwykle jako maksymalny raportowalny
zasieg mediow. W naszym badaniu uwzgledniono nadawcédw o sumarycznym miesiecznym zasiegu
przekraczajgcym 300 min oséb (blisko osmiokrotnos¢ populacji Polski). Pozwala to nam zatozy¢,

ze z jednej strony wybrane zostaty do analizy media reprezentatywne dla polskiego rynku medialnego,
z drugiej za$, Zze badanie implicite uwzglednia mechanizm wspotuzytkowania mediéw przez odbiorcow.

Tabela l. Zasieg badanych mediéw

TYP Nadawca Odbiorcy Udziat zajmowanej uwagi
(zasieg miesieczny odbiorcow
w min)

TV TVP 21,2 23%
Polsat 19,4
TVN 18,5

Radio RMF FM 31,4 35%
Radio Zet 24,6
Polskie Radio 18,2
TOK FM 11,2
Radio Plus 5,6

Portale wp.pl 17,4 40%
onet.pl 16,8
interia.pl 15,6
gazeta.pl 13,9
se.pl 11,7
radiozet.pl 10,1
tvn24.pl 9,4
fakt.pl 9,3

Prasa Fakt 1,2 2%
Super Express 0,8
Polityka 0,5
Gazeta Wyborcza 0,5
Newsweek 0,3
Dziennik Gazeta Prawna 0,2
Sieci 0,2
Gazeta Polska 0,1
Do Rzeczy 0,2

Oszacowanie wiasne




Metodologia

Podstawowe pytanie badawcze projektu brzmi: Ktory profil ideologiczno-polityczny ma przewage
w polskim dyskursie medialnym?

Projekt odnosi sie do proporcji, w jakich dyskurs medialny jest podzielony miedzy uczestnikéw
reprezentujgcych partie polityczne: lewicowe (liberalne), centrowe oraz prawicowe (konserwatywne).

Zakres analizy obejmowat materiaty medialne (audycje TV, radiowe, publikacje prasowe, portale
internetowe), w okresie od 1 stycznia do 30 kwietnia 2023 roku.

Dla kazdego z wzietych pod uwage mediéw zostat okreslony profil ideowy na linii podziatu lewica-
centrum-prawica uwzgledniajgcy proporcje dostepu do tych mediéw przedstawicieli poszczegdlnych
partii.

1. Dlaradia, telewizji i czesci portali internetowych (onet.pl, wp.pl, gazeta.pl) zostaty uzyte
dane z monitoringu Centrum Monitorowania Dyskursu Publicznego (CMDP — cmdp.umk.pl),
w ktorym w sposéb systematyczny (codziennie, nieprzerwanie od 2015 roku) prowadzona jest
obserwacja obecnosci gosci w audycjach publicystycznych oraz trzech najwiekszych portali
internetowych (onet.pl, wp.pl, gazeta.pl). Obserwacje dla telewizji i radia prowadzone sg
w dwoch pasmach: porannym (7.00-9.00) i wieczornym (17.30-21.00).

2. Dla prasy zostat przeprowadzony monitoring dostepu przedstawicieli partii politycznych
w formie wywiaddw oraz autorskich felietondw w tygodnikach opinii i tzw. wydaniach
magazynowych gtéwnych, ogolnopolskich dziennikdw prasowych.

3. Dla pozostatych portali internetowych przeprowadzono pétautomatyczne przeszukiwanie
tresci przy uzyciu fraz na przykfad: ,powiedziat/a Interii” albo ,dla Interii”, a uzyskane w ten
sposéb nazwiska zestawiono z bazg CMDP.

Uzyskane w ten sposéb profile ideologiczne zostaty zwazone w ramach kazdego segmentu mediéw
(telewizja, radio, Internet, prasa) ze wzgledu na udziat w rynku konkretnego nadawcy.

Badanie uzupetniono ponadto o profil najwiekszych domen informacyjno-publicystycznych w polskim
Internecie, oszacowany na podstawie metody wykorzystujgcej schematy obserwowania kont mediow
internetowych w serwisie Twitter. Podejscie skalowania wykorzystuje model ‘mediascores’ autorstwa
Eady’ego i Lindera®, ktéry opiera sie na zatozeniu homofilii. Metoda ta zaktada, ze uzytkownicy mediow
spotecznosciowych sg bardziej sktonni do dzielenia sie wiadomosciami z kont mediéw informacyjnych
bliskich im ideologicznie. Ocena preferencji ideologicznych uzytkownikdéw pochodzi z badania

939 polskich uzytkownikéw Internetu (Wojcieszak i in. 2022). Ideologia oceniana byta na skali, wg
ktorej uczestnicy badania sami oceniali ideologie swoich gtéwnych Zrédet informaciji (1 oznaczato
skrajng lewice, 10 skrajng prawice). Uczestnicy badania byli monitorowani ze wzgledu na korzystanie
z Internetu, w tym ze wzgledu na otwierane i odwiedzane strony. W badaniu uwzgledniono osiem
najwiekszych domen informacyjnych w polskim Internecie.

5 https://github.com/SMAPPNYU/mediascores




Hipotezy
Raport weryfikuje nastepujace hipotezy:

HO. Zadna ze stron (lewica/prawica) nie ma przewagi w dyskursie medialnym. Oznacza to
rozktad normalny (w rozumieniu statystycznym) dyskursu, w ktérym wystepuje przewaga
mediow centrowych, bez klarownej afiliacji ideologicznej, przy zblizonym potencjale zasiegu
mediow tzw. lewicowych i prawicowych.

H1. Przewage maijg tzw. prawicowe media. Oznacza to rozktad zasiegow, w ktérym prawicowe
media majg istotnie wyzsze dotarcie niz tzw. lewicowe media. W weryfikacji tej hipotezy
uwzgledniono tez pozycje medidéw centrowych, np.: czy zasieg medidéw centrowych jest nizszy
niz suma zasiegow medidéw prawicowych i lewicowych razem.

H2. Przewage majg tzw. media lewicowe. Oznacza to rozktad zasiegéw, w ktérym lewicowe
media majg istotnie wyzsze dotarcie niz prawicowe media. W weryfikacji tej hipotezy nalezy
uwzgledni¢ tez pozycje mediow centrowych, np.: czy zasieg medidw centrowych jest nizszy niz
suma zasiegow mediow prawicowych i lewicowych razem.

Struktura prezentacji wynikow

Prezentacja wynikéw zostata uporzadkowana wedtug nastepujgcego schematu. Dla kazdego typu
mediéw (telewizja, radio, Internet, prasa) przedstawiono:

1
2
3.
4.
5
6
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informacje na temat danych, na podstawie ktorych dokonano analizy;

. zasiegi poszczegolnych nadawcow/portali/tytutdw prasowych;

profil ideologiczny poszczegdlnych nadawcéw/portali/tytutéw prasowych;
dane o profilach ideologicznych poszczegdlnych audyciji (telewizja, radio);

. zestawienie 20 najczestszych gosci w badanym okresie;

bilans profili Swiatopoglgdowych w ramach danego typu mediéw uwzgledniajacy udziat
poszczegolnych nadawcoéw/portali/tytutow prasowych;

zasieg poszczegolnych profili Swiatopoglgdowych dla danego typu mediow;
poroéwnanie wptywow rzgdu i zagregowanej opozycji w danym typie medidw.




TELEWIZJA

PROBA

Portret nadawcy odzwierciedla site medidéw wzgledem konkurencji.
Najwiekszy zasieg posiada TVP, nastepnie Polsat, najstabsza
z trzech dominujgcych jest TVN (wykres 1).

W badanym okresie

monitoringowi poddano

Wykres 1.Zasieg nadawcédw telewizyjnych — udziat w ogdlnej

uwadze odbiorcow w sumie 19 audycji
publicystycznych
(wykres 3), obejmujacych
2289 pojedynczych
obecnosci. Powyzsza
suma indywidualnych
obecnosci zostata

zrealizowana

przez 399 gosci.

U dwoch nadawcédw telewizyjnych o najwiekszym zasiegu (TVP i Polsat) dominuje, w réznym
natezeniu, profil prawicowy, natomiast w TVN — lewicowo-liberalny. U wszystkich trzech najstabiej
obecny jest profil centrowy (wykres 2), chociaz warto zaznaczy¢, ze to TVN zdecydowanie najchetniej
udziela gtosu przedstawicielom ugrupowan centrowych. Jednoczesnie — niezaleznie od dominacji
profilu prawicowego — to Polsat w badanym okresie najbardziej zblizyt sie¢ do zbilansowanego, choé
jednoczesnie spolaryzowanego profilu. Zdecydowanie najbardziej niezréwnowazony jest profil TVP,
w ktorej przedstawiciele ugrupowan prawicowych realizujg 60% zarejestrowanych obecnosci.




Wykres 2.Profil ideologiczny gtéwnych nadawcéw telewizyjnych

TVP 26% 14% 60%
Polsat 36% 16% 48%
TVN 49% 23% 28%

m |ewicowo-liberalna ®mcentrum ®prawica

Posortowano wg zasiegu

Profil ideologiczny poszczegoélnych audyciji telewizyjnych jest bardziej spolaryzowany niz catego profilu
nadawcow. Najbardziej prawicowe audycje w TVP majg ponad 80% udziatu w dostepie politykow
prawicowych, natomiast najbardziej lewicowe ponad 60% udziatu politykow lewicowych (wykres 3).

Czynnikiem mogacym wyjasnia¢ roznice profili ideologicznych poszczegdlnych nadawcéw, jak réwniez
audycji, jest struktura kapitatowa, z jednej strony, oraz nisza rynkowa, z drugiej. Na polskim rynku
telewizyjnym dominuje kapitat rodzimy cze$ciowo w formie telewizji publicznej, czesciowo za$ — grupy
kapitatowej Polsat. Nadawcy ci walczg o podobnego odbiorce i niespecjalnie mogg opiera¢ swojg
strategie na dywersyfikacji lub obecnosci niszowej. Przewaga profilu prawicowego w TVP sugeruje, ze
proces postepujgcej polaryzacji spektrum politycznego spycha media publiczne w strone specjalizacji.
Z kolei TVN, bedac elementem amerykanskiej grupy kapitatowej i profilujgc sie wyraznie w strone
publicznosci o wyzszym statusie spotecznym, moze — wobec dwdch wiekszych graczy — przyjmowaé
strategie specjalizacyjng




Wykres 3.Profil ideologiczny audycji telewizyjnych

Gos¢ Wiadomosci N=112
Gos¢ Wydarzen N=114

O co chodzi N=123

Punkt widzenia N=45
Woronicza 17 N=96

Mingta 8 N=345

Rozmowa Piaseckiego N=44
Mineta 20 N=362

Graffiti N=82

Sniadanie Rymanowskiego N=109
Forum N=73

Debata dnia N=233

Kawa na tawe N=108

Tak jest N=82

Jeden na jeden N=6

Fakty po Faktach N=118

#Jedziemy N=93
10% | 7% 83%
13% 4% 82%
38% 2% 59%
31% 11% 58%
21% 23% 56%
38% 13% 49%
31% 20% 49%
33% 22% 45%
33% 28% 39%
44% 18% 38%
67% 0% 33%
64% 24%
63% 27%

Kropka nad i N=63

m |ewicowo-liberalna ®mcentrum ®prawica

Najaktywniejszym gosciem studidow telewizyjnych w analizowanym czteromiesiecznym okresie byt

13%
10%

Jarostaw Sachajko (prawica), ktory udzielit 42 wywiadow (niemal wszystkich TVP). Na trzecim miejscu

w rankingu znajduje sie najaktywniejszy z politykdw centrum — Piotr Zgorzelski (29 obecnosci),

natomiast najaktywniejszy z politykdw lewicowo-liberalnych, Andrzej Szejna, zajmuje dopiero ésme
miejsce w rankingu ogdlnym (tabela 2).
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Tabela 2. TOP 20 obecnosci politykow w telewizji w analizowanym okresie

Osoba Formacja TVP Polsat News TVN24 Ogétem
Jarostaw Sachajko prawica 39 3 42
Olga Semeniuk-Patkowska prawica 21 6 2 29
Piotr Zgorzelski centrum 4 14 11 29
Marcin Przydacz prawica 14 8 6 28
Piotr Wawrzyk prawica 22 1 23
Adam Andruszkiewicz prawica 22 22
Stefan Krajewski centrum 19 2 1 22
Andrzej Szejna lewicowo-liberalna 17 3 20
Marcin Porzucek prawica 12 4 4 20
Piotr Miiller prawica 9 9 19
Piotr Borys lewicowo-liberalna 13 6 19
Marek Formela lewicowo-liberalna 19 19
Jacek Ozdoba prawica 12 6 18
Pawet Bejda centrum 16 18
Paulina Hennig-Kloska centrum 1 7 10 18
Wiodzimierz Czarzasty lewicowo-liberalna 11 18
Artur Sobon prawica 5 5 7 17
Wanda Nowicka lewicowo-liberalna 16 17
Jan Pietrzak prawica 16 16
Wiadystaw Teofil Bartoszewski centrum 9 6 1 16
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Jezeli spojrzymy na profil ideowy telewizji, to dominuje w nich swiatopoglad prawicowy, z tym ze blisko
potowa prawicowego przekazu pochodzi od jednego nadawcy — TVP. Drugim profilem z najwiekszym
zasiegiem jest lewicowo-liberalny, dostarczany gtéwnie dzieki TVN (wykres 4).

Wykres 4.Zasieg profili Swiatopogladowych w telewizji z podziatem na nadawcow

prawicowy lewicowo-liberalny

Polsat 21%

Polsat 32%
Polsat 34%

TVN 19%

Telewizyjny segment rynku medialnego w Polsce jest przede wszystkim prawicowy (46%), profil
lewicowo-liberalny traci blisko 10 p.p., natomiast orientacja centrowa zajmuje tylko 18% przekazu

(wykres 5).
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Wykres 5.Profil ideologiczny telewizji

lewicowo-
liberalny
36%

prawicowy

46%

centrowy
18%

Jednoczesnie jest to segment polskiej infosfery, w ktérym stosunkowo najblizej do réwnowagi
pomiedzy rzgdem a opozycja, choc¢ i tu réznica na korzysé partii opozycyjnych wynosi 16 p.p.
(wykres 6).

Wykres 6.Profil telewizji na linii rzad — opozycja

opozycja
58%
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RADIO

W odréznieniu od telewizji, w ktérej najwiekszym nadawcg jest
publiczna TVP, w segmencie radiowym dwa najwieksze podmioty
sg prywatne (RMF FM i Radio Zet) i tgcznie obejmujg ponad 60%
rynku. Nadawca publiczny w tym segmencie zajmuje tylko jedng
pigtg uwagi (wykres 7).

W badanym okresie

monitoringowi poddano
Wykres 7.Zasieg nadawcéow radiowych — udziat w ogolnej uwadze
odbiorcow w sumie 10 audycji
publicystycznych
(wykres 9), obejmujgcych
928 pojedynczych

obecnosci. Powyzsza

suma indywidualnych

obecnosci zostata
zrealizowana

przez 238 gosci.

Rozgtosnie radiowe ze wzgledu na ich profil mozna pogrupowac¢ na nastepujace segmenty:

¢ dwa najwieksze podmioty komercyjne, w ktérych wprawdzie dominuje perspektywa prawicowa,
ale formacje lewicowe i centrowe razem majg wieksze udziaty (w sumie zasieg 62%);

e zdecydowanie prawicowe radio publiczne oraz Plus (w sumie zasieg 26%);

¢ zdecydowanie lewicowo-liberalne TOK FM (zasieg 12%) (wykres 8).
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Wykres 8.Profil ideologiczny gtéwnych nadawcow radiowych

RMF 35% 18% 47%
Radio Zet 38% 18% 44%
Polskie Radio 27% 11% 62%
TOK FM 58% 28% 15%
Radio Plus 22% 14% 64%

m |ewicowo-liberalna ®mcentrum ®prawica

Posortowano wg zasiegu

Wykres 9.Profil ideologiczny audycji radiowych

Salon polityczny Tréjki N=76 13% | 11% 76%
Sygnaty dnia N=159 20% 10% 70%
Sedno sprawy N=73 22% 14% 64%
24 pytania N=152 28% 9% 63%

Poranna rozmowa RMF N=56 27% 18% 55%

Sniadanie w Tréjce N=85 33% 19%
Gos¢ Radia Zet N=68 38% 18%
Popotudniowa rozmowa RMF N=32 50%

Wybory w Toku N=76 46%
Poranek TOK FM N=129 64% 26%

mlewicowo-liberalna ®centrum ®prawica

Politykiem, ktéry w analizowanym okresie najczesciej udzielat wywiadéw w audycjach radiowych, byt
Marek Sawicki reprezentujgcy polityczne centrum, z czego najwiecej z jego 23 wizyt miato miejsce
w Polskim Radiu (tabela 3).
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Tabela 3. TOP 20 obecnosci politykéw w radiu w analizowanym okresie

Osoba Formacja PR TOK RMF FM Plus Zet Ogoétem
Marek Sawicki centrum 16 4 1 1 1 23
Marcin Przydacz prawica 10 4 3 17
Bartosz Machalica lewicowo-liberalna 16 16
Krzysztof Sobolewski prawica 13 2 15
Grzegorz Schetyna lewicowo-liberalna 6 2 4 1 2 15
Arkadiusz Mularczyk prawica 13 14
Jarostaw Sellin prawica 14 14
Radostaw Fogiel prawica 10 2 13
Piotr Zgorzelski centrum 3 3 2 3 12
Krzysztof Gawkowski lewicowo-liberalna 7 1 1 12
Wojciech Skurkiewicz prawica 11 1 12
Pawet Jabtoniski prawica 8 2 1 11
Rafat Bochenek prawica 8 2 1 11
Marcin Kierwinski lewicowo-liberalna 6 2 11
Anna Maria Zukowska lewicowo-liberalna 2 4 2 1 1 10
Szymon Szynkowski vel Sek prawica 7 2 1 10
Maciej Gdula lewicowo-liberalna 4 5 10
Paulina Hennig-Kloska centrum 1 4 4 1 10
Katarzyna Lubnauer lewicowo-liberalna 5 4 1 10
Wiodzimierz Czarzasty lewicowo-liberalna 2 2 3 3 10
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Dominacja RMF FM na rynku radiowym jest tak duza, ze nadawca ten buduje w najwiekszym stopniu
zasieg kazdego z trzech profili ideologicznych. Réznice pojawiajg sie w drugim szeregu. W profilu
prawicowym wazny jest wptyw Polskiego Radia, natomiast w lewicowo-liberalnym i centrowym — Radia
Zet i TOK FM (wykres 10).

Wykres 10.  Zasieg profili Swiatopoglgdowych w radiu z podziatem na nadawcéw

prawicowy

Radio Zet 28% TOK FM 19%

RMF 35% Folskie Radio 27%
RMF 33% Polskie Radio 15%

Radio Plus
9%

Radio Zet 26% TOK FM 4%

1 — Radio Plus 5%

Wydawatoby sie, ze ze wzgledu na réznice w strukturze segmentow telewizyjnego i radiowego

(pod wzgledem liczby nadawcéw i typodw wtascicielskich, rozproszenia geograficznego itp.) bedg sie
one roznié, gdy chodzi o dominujgce profile swiatopoglgdowe. Tymczasem analiza ujawnia doktadnie
taki sam rozktad dostepu wyréznionych $rodowisk politycznych. By¢ moze nalezy traktowac to jako
efekt podlegania tych dwéch typdw mediow regulacjom takich instytucji, jak np. KRRIT, a co za tym
idzie — zachowywania pewnej rownowagi na poziomie gate keeping odzwierciedlajgcej w duzym
stopniu ksztatt sceny politycznej (zob. Piechocka, Krélicka i Sojak 2018) (wykres 11).
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Wykres 11. Profil ideologiczny nadawcéw radiowych ogétem

lewicowo-
liberalny
36%

prawicowy
46%

centrowy
18%

W Swietle powyzszych uwag, nie dziwi, ze profil segmentu radiowego polskiego rynku medialnego

w podziale na rzad i opozycje blizniaczo przypomina proporcje ustalone dla segmentu telewizyjnego.
Réznica jest drobna — w przypadku radia przedstawiciele opozycji majg przewage nad rzagdem

0 18 p.p. (0 2 p.p. wiecej niz w przypadku telewizji) (wykres 12).

Wykres 12.  Profil nadawcow radiowych na linii rzad — opozycja

opozycja
59%
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PORTALE INTERNETOWE

W badanym okresie monitoringowi poddano osiem portali
w internetowym segmencie polskiego rynku medialnego.
Trzy z nich to ,suwerenne” portale, natomiast kolejnych
piec¢ to serwisy informacyjne wyroste z tradycyjnych
mediéw: prasy (gazeta.pl, se.pl, fakt.pl), telewizji (tvn24.pl)
oraz radia (radiozet.pl). Mozna dodag, ze réwniez interia.pl
w poczatkach istnienia byta silnie zwigzana z gtbwnym
nadawcg radiowym (RMF FM), a obecnie jest powigzana
kapitatowo i czesciowo redakcyjnie z Polsatem. Niemnigj
charakter portali oraz profil ich odbiorcow sprawia, ze sg
one niejako systemowo zmuszane do uzyskiwania pewnej
autonomii od mediéw macierzystych, jezeli takie wystepuja
(wykres 13).

PROBA

Analiza obejmuje

861 pojedynczych obecnosci.
Powyzsza suma
indywidualnych obecnosci
zostata zrealizowana przez
230 politykow goszczgcych

na podstronach portali.

Wykres 13.  Zasieg portali informacyjnych — udziat w ogdlnej uwadze odbiorcéw

tvn24.pl
9%

radiozet.pl
10%

se.pl
11%
interia.pl
gazeta.pl 15%

13%

W analizowanym zestawie portali informacyjnych wystepuje tylko jeden zdecydowanie prawicowy

(interia.pl) i dwa zbalansowane (radiozet.pl i fakt.pl). Wszystkie pozostate w wiekszym (tvn24.pl)

lub mniejszym (fakt.pl) stopniu sg lewicowo-liberalne (wykres 14).
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Wykres 14.  Profil ideologiczny gtéwnych portali informacyjnych

wp.pl 48% 16% 36%
onet.pl 74% 18% 8%
interia.pl
gazeta.pl
se.pl
radiozet.pl
tvn24.pl 60% 19% 21%
fakt.pl 43% 8% 49%

m |ewicowo-liberalna ®mcentrum ®prawica

Posortowano wg zasiegu

Warto zwréci¢ uwage, ze dwa zbalansowane portale sg internetowymi odpowiednikami mediéw
tradycyjnych. Jest to czynnik sprzyjajacy zapewne rownowadze, ale daleki od jej zagwarantowania.
Ciekawy przyktad strategii pozycjonowania medialnego ujawnia bowiem portal se.pl, ktéry w naszym
zestawieniu uzyskat profil wyraznie lewicowy (60%), tymczasem papierowe wydanie Super Expressu
charakteryzuje sie przechytem w prawg strone w niemal doktadnie takich samych proporcjach (61%)
(wykres 20). Traktujemy te dane jako swiadectwo wyraznej dywersyfikacji strategii rynkowych oraz
posrednie potwierdzenie wyniku okreslajgcego przestrzen internetowg jako wyraznie zdominowang
przez profil lewicowo-liberalny.

Najaktywniejszym politykiem na portalach jest Krzysztof Gawkowski, reprezentujgcy Swiatopoglad
lewicowo-liberalny, a kolejne dwa miejsca w rankingu zajmujg politycy centrum (tabela 4).
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Tabela 4. TOP 20 obecnosci politykow na portalach w analizowanym okresie

Osoba Formacja tvn24.pl interia.pl radiozet.pl wp.pl  onet.pl se.pl  gazeta.pl fakt.pl Ogdtem

Krzysztof Gawkowski  lewicowo- 8 1 3 4 1 4 1 22
liberalna

Piotr Zgorzelski centrum 8 3 2 4 3 1 21

Wiadystaw Kosiniak- centrum 7 4 1 2 2 16

Kamysz

Marek Sawicki centrum 5 2 3 2 3 1 16

Artur Sobon prawica 9 1 3 2 1 16

Katarzyna Lubnauer lewicowo- 5 3 2 2 1 2 15
liberalna

Michat Kaminski centrum 11 1 2 14

Robert Biedron lewicowo- 3 1 2 4 3 1 14
liberalna

Cezary Tomczyk lewicowo- 9 2 1 1 13
liberalna

Barbara Nowacka lewicowo- 7 2 3 1 13
liberalna

Marcin Przydacz prawica 6 2 3 2 13

Szymon Hotownia centrum 9 1 1 1 12

Tomasz Trela lewicowo- 6 2 2 2 12
liberalna

Pawet Kowal lewicowo- 8 2 1 1 12
liberalna

Tomasz Siemoniak lewicowo- 6 1 3 1 1 12
liberalna

Dariusz Jonski lewicowo- 4 4 1 2 1 12
liberalna

Grzegorz Schetyna lewicowo- 5 2 1 2 1 11
liberalna

Jacek Ozdoba prawica 4 4 1 1 1 11

Joanna Kluzik- lewicowo- 6 1 1 2 10

Rostkowska liberalna

Paulina Hennig- centrum 4 1 3 1 1 10

Kloska

Bronistaw lewicowo- 4 2 4 10

Komorowski liberalna

Marcin Kierwiriski lewicowo- 3 1 3 3 10
liberalna

Witodzimierz lewicowo- 5 1 2 2 10

Czarzasty liberalna
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O lewicowo-liberalnym charakterze polskiego Internetu decyduje w najwiekszym stopniu onet.pl, wp.pl
i gazeta.pl, Swiatopoglad prawicowy reprezentowany jest najbardziej przez interia.pl i wp.pl, a centrowy
przez gazeta.pl (wykres 15).

Wykres 15.  Zasieg profili Swiatopoglagdowych w Internecie z podziatem na portale

lewicowo-liberalny prawicowy
radiozet.pl
wp.pl 18% 13%

gazeta.pl 14% se.pl 13%

h.-’l'lld pl

interia_pl 29% | fakipl 13% 5 &% | onet.pl 4%

. radiozet pl 8%
twn24_pl 11% centrowy -
5e. pl 13%
gazeta.pl | onetpl wp.pl 4. pl
interia_pl 9% akt. i 21% 19% 17% 11‘}6

1 — gazeta.pl 10%; 2 — radiozet.pl 8%; 3 — interia.pl 6%; 4 — fakt.pl 5%

Sfera internetowa to jedyny typ mediéw, w ktérym udziat jednego $wiatopogladu, w tym przypadku
lewicowo-liberalnego, przekracza potowe, dominujgc tym samym nad pozostatymi. Warto doda¢, ze
chodzi o typ medium, ktéry ma najwiekszy (40%) udziat w ksztattowaniu obrazu catej infosfery
(wykres 16).
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Wykres 16.  Profil ideologiczny portali ogétem

prawicowy
33%

lewicowo-
liberalny

52%

centrowy
15%

Powyzsza struktura swiatopoglgdowo-ideologiczna wyraznie koreluje ze zdecydowang przewaga
opozycji w przestrzeni internetowej (wykres 17). Jest to jedyny segment rynku medialnego w Polsce,

w ktérym reprezentacja rzgdzgcych nie przekracza jednej trzeciej.

Wykres 17.  Profil portali na linii rzgd — opozycja

opozycja
72%
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Profile ideowe portali na podstawie autoidentyfikacji uzytkownikow

Przeprowadzona dotad analiza sugeruje, ze portale internetowe stanowig najbardziej niezréwnowazony
pod wzgledem swiatopoglgdowo-ideologicznym segment polskiego rynku medialnego. Jedyny,

w ktérym opcja lewicowa zajmuje pond 50% ekspozycji oraz jedyny, w ktéorym rzgdzacy sg
reprezentowani ponizej 30%.

Warto w zwigzku z tym pokusi¢ sie o dodatkowg analize, przeprowadzong w oparciu
o autoidentyfikacje ideologiczne uzytkownikéw Internetu oraz ich zarejestrowane praktyki uzywania
portali informacyjnych (tabela 5).

Tabela 5. Profil ideologiczny portali internetowych

URL Indeks maj.23 kwi.23 mar.23 |ut.23 sty.23 gru.22 lis.22 Srednia
Ideologiczny

interia.pl 6,12 53,79 52,6 53,37 50,34 52,97 52,92 53,03 52,72
gazeta.pl 5,93 46,08 46,68 49,22 50,05 50,21 49,66 48,2 48,59
wp.pl 5,9 58,68 58,59 60,89 59,79 61,45 61,66 61,04 60,3
radiozet.pl 57 37,92 33,93 37,01 36,83 34,92 N/A N/A 36,12
fakt.pl 5,45 35,46 31,24 33,55 34,77 N/A N/A N/A 33,76
se.pl 5,35 38,17 39,07 37,9 38,14 40,96 42 41,09 39,62
tvn24.pl 53 32,04 N/A N/A N/A 33,43 33,73 32,86 33,02
onet.pl 53 57,73 56,65 58,4 57,64 59,16 58,76 59,57 58,27

Badanie uwzglednia strony internetowe skoncentrowane na wiadomosciach oraz publicystyce, ktore
znalazly sie w czotdwce najczesciej odwiedzanych stron w danym miesigcu. Strony te majg zasieg
od 30 do 60 procent, co pozwala potraktowac je jako obraz gtdwnego nurtu w mediach internetowych
w Polsce.

Wartosci wskaznika ideologicznego sugerujg, ze 6w gtéwny nurt jest bardzo blisko centrum (wskaznik
opisany jest na skali od 1 — skrajna lewica do 10 — skrajna prawica). Przecietna wartos¢ wskaznika dla
ponad 191 domen medialnych w Polsce wynosi 5,97. Wartos¢ zaobserwowana w podzbiorze objetym
badaniem wynosi 5,5. R6znica miedzy tymi wartosciami jest istotna statystycznie na poziomie
istotnosci 0,05. Moze to sugerowac, ze dominujgce media informacyjne w polskiej przestrzeni
internetowej sg blizsze ideologicznemu centrum niz ogét medidw w Polsce. Wcigz jednak zaréwno
jeden, jak i drugi zbidr wskazuje na dominacje orientacji centrowe;.

Postanowiono sprawdzi¢, czy wartos¢ wskaznika ideologicznego przektada sie na zmiany w wynikach
zasiegu. Przeprowadzono w zwigzku z tym test z uzyciem wskaznika R Pearsona. Obliczono
wspotczynnik korelacji pomiedzy wartoscig wskaznika ideologicznego a $Srednim zasiegiem z czasu
prowadzenia badania (wykres 18).
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Wykres 18.  Korelacja WskaZznika Ideologicznego i Sredniego zasiegu
6,3
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Otrzymano wartos¢ wspotczynnika R Pearsona réwng 0,53. Sugeruje to, Ze istnieje pozytywna
korelacja pomiedzy wartoscig wskaznika ideologicznego a zasiegami. Innymi stowy, im bardziej
prawicowe jest dane zrodto, tym wyzszy jego przewidywany zasieg. Wynik ten jednak nie jest istotny
statystycznie (warto$¢ p = 0,11). Co wiecej, analize przeprowadzono na waskim wycinku mediow

Z gtdwnego nurtu, co nie pozwala ekstrapolowac tej korelacji na cate spektrum ideologiczne.

W wyniku badania przeprowadzonego powyzszg metodg nie widzimy podstaw do stwierdzenia, aby
media prawicowe bgdz lewicowe przewazaty w obszarze mediow internetowych. W zwigzku z tym,
mozna przyjgc hipoteze, ze w kontekscie medidw internetowych w Polsce wiodgca role odgrywaja
media centrowe.

Taki wynik stoi w sprzecznosci z ustaleniami uzyskanymi przy uzyciu metody bazujgcej na dostepie
przedstawicieli poszczegdlnych obozow polityczno-swiatopogladowych do portali internetowych.
Nasuwajg sie przynajmniej dwa mozliwe wyjasnienia takiej sytuacji. Po pierwsze, btedne moze by¢
wyjsciowe zatozenie homofilii, a internauci o prawicowych pogladach, np. w trybie krytycznym, okazujg
sie sledzi¢ portale lewicowe. Sugeruje to chociazby pozycja portalu gazeta.pl, jako drugiego najbardziej
prawicowego. Po drugie, wynik moze by¢ efektem btednych (auto)identyfikacji ideologicznych
internautow. Jak wskazywalismy we wstepie, pewne tradycyjne linie podziatdw na prawice i lewice
stracity w Polsce na znaczeniu.
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PRASA

PROBA

Krajobraz polskiej prasy jest zdominowany przez dwa tabloidy,
ktorych tgczny zasieg wynosi 51% (wykres 19).

W badanym okresie

Wykres 19.  Zasieg tygodnikdéw prasowych i magazynowych monitoringowi poddano
wydan dziennikéw prasowych — udziat w ogoéine;j
uwadze odbiorcow 9 tytutdw, w tym 4 dzienniki

prasowe (ich tzw. wydania
magazynowe) oraz
5 tygodnikéw opinii,

Newsweek
9%

obejmujgcych 137 wydan

i 168 pojedynczych

Gazeta
Wyborcza
12%

obecnosci. Powyzsza suma

indywidualnych obecnosci

Super
Polityka Express
13% 20%

zostata zrealizowana

przez 109 gosci.

Na podstawie czteromiesiecznego monitoringu mozemy stwierdzi¢, ze prasa jest najbardziej
spolaryzowanym typem mediow w Polsce. Niemal wszystkie z tytutéw sg albo bardzo jednoznacznie
prawicowe, albo lewicowo-liberalne (wykres 20). Warto w tym miejscu przypomniec, ze profile zostaty
sporzadzone na podstawie obecnosci politykdw na tamach tych mediéw w formie wywiadow lub
felietondw pisanych przez politykéw dla danego tytutu.
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Wykres 20.  Profil ideologiczny dziennikow i tygodnikéw prasowych

Dziennik Gazeta Prawna 20% 20% 60%
Gazeta Wyborcza 100%
Super Express 22% 17% 61%
Fakt 46% 15% 38%
Gazeta Polska 100%
Newsweek Polska 75% 25%
Polityka 86% 14%

Sieci B2 95%

Do Rzeczy KR4 95%

mlewicowo-liberalna ®centrum ®prawica

Tylko w segmencie prasy zdarzajg sie tytuty (Gazeta Wyborcza, Gazeta Polska), ktére w badanym

okresie udostepnity swoje tamy (w trybie wywiadow bgadz zamawianych felietonéw) politykom jednej
opcji swiatopoglgdowo-politycznej. Dwém innym tytutom (Sieci, Do Rzeczy) do takiej sytuacji zabrakto
zaledwie 5%. Warto tez zauwazy¢, ze dwa najwieksze tygodniki opinii (Polityka i Newsweek Polska)

notujg nieréwnowage na korzys¢ opcji lewicowo-liberalnej na poziomie powyzej 70%. Mozna
zaryzykowac w tym kontekscie teze, ze obecnos¢ politykow prawicy na ich tamach jest niemal
wytgcznie efektem sprawowania przez nich urzedéw i stanowisk panstwowych i po ewentualnej

zmianie ukfadu rzgdowego i te tytuty osiggnetyby poziom niemal petnej dominacji przez jeden profil.

Czotowke obecnosci politykdw w prasie stanowig trzej felietonisci Gazety Polskiej, ktorzy jednoczesnie

prowadzg dziatalnos¢ polityczng (tabela 6).
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Tabela 6. TOP 20 obecnosci politykéw w prasie w analizowanym okresie

Osoba Formacja Sieci Polityka  Dziennik Super Do Gazeta Gazeta Ogotem
Express Rzeczy  Polska Wyborcza

Marek Jurek prawica 12 12

Ryszard Czarnecki prawica 1 1 8 11

Joanna Lichocka prawica 7 7

Artur Sobon prawica 1 2 3

Stawomir Mentzen prawica 1 1 1 3

Radostaw Sikorski lewicowo- 3 3
liberalna

Marek Borowski lewicowo- 2 1 3
liberalna

Jarostaw Kaczynski prawica 1 1 2

Piotr Glinski prawica 1 1 2

Szymon Hotownia centrum 1 1 2

Waldemar Buda prawica 2 2

Grzegorz Puda prawica 1 1 2

Andrzej Duda prawica 1 1 2

Anna Moskwa prawica 1 1 2

Marek Sawicki centrum 1 2

Krzysztof Gawkowski  lewicowo- 2
liberalna

Michat Jach prawica 2

Wiadystaw Kosiniak- centrum 1 2

Kamysz

Grzegorz Napieralski lewicowo- 1
liberalna

Pawet Szefernaker prawica 1 1
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Wykres 21. Zasieg profili Swiatopogladowych w prasie z podziatem na tytuty

prawicowy lewicowo-liberalny

Fakt 28% Gazeta Wyborcza 25%
Fakt 30% Super Express 30%

Gareta Polska
6%

Mewsweek 14%

Polityka DGP
Sieci 109% DGP 6% 3% Fuolityka 25% Super Express 6% | 2 | 27%

1 — Newsweek Polska 5%; 2 — DGP 1%; 3 — Super Express 34%

Prasa w Polsce jest niemal réwno podzielona miedzy swiatopoglgdy prawicowe i lewicowo-liberalne
(po 46%), z niewielkim marginesem dla centrum (8%) (wykres 22). By¢ moze ta polaryzacja wynika

z faktu, iz prasa jest medium schodzgcym — walka o czytelnika wymaga jednoznacznego
pozycjonowania i toczy sie de facto w ramach $wiatopogladowych nisz. Takg hipoteze zdaje sie
posrednio potwierdza¢ profil najwiekszego gracza na rynku prasowym — tabloidu Fakt. Jest on jedynym
stosunkowo najbardziej zblizonym do modelu zrownowazonej polaryzaciji (tylko 8 p.p. przewagi profilu
lewicowego nad prawicowym). Mozna to interpretowac¢ w ten sposéb, ze tylko najwiekszy gracz (31%)
segmentu prasy moze pozwoli¢ sobie na szerokie profilowanie przekazu.
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Wykres 22.  Profil ideologiczny prasy

lewicowo-

prawicowy Iiberalny
46% 46%

entrow
8%

Zréwnowazenie ideologiczne nie przekfada sie na réwnowage na linii rzgd — opozycja, takze
W segmencie prasowym wyrazng przewage (24 p.p.) ma ta ostatnia (wykres 23).

Wykres 23.  Profil prasy na linii rzgd — opozycja

opozycja
62%
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KTO MA PRZEWAGE W POLSKIM
DYSKURSIE MEDIALNYM?

W polskiej infosferze najwiekszy zasieg majg portale internetowe,
ktérym o kilka p.p. ustepuje radio. Niemal o potowe mniejszy zasieg
niz portale internetowe ma natomiast telewizja. Zasieg prasy
mozna uznac za minimalny (wykres 24). Ponizszy podziat
traktujemy jako jedno ze sSwiadectw stopniowej utraty znaczenia Mapowanie polskiej
przez prase i telewizje. W kolejnych latach spodziewamy sie

pogtebienia tego trendu. infosfery zostato

wykonane na podstawie

Wykres 24.  Zasieg typow mediow — udziat w ogolnej uwadze monitoringu

odbiorcow w polskiej infosferze .
obejmujgcego

prasa
2%

47 brandow medialnych

(audyciji, portali, tytutow),

obejmujgcych 4245

portale

40% pojedynczych obecnosci.

Powyzsza suma
indywidualnych obecnosci
zostata zrealizowana

przez 516 gosci.

Przy niewielkiej réznicy pomiedzy zasiegiem Swiatopogladu lewicowo-liberalnego i prawicowego
w polskiej infosferze wystepuje znaczne zréznicowanie udziatu obu sSwiatopoglgdow w poszczegolnych
typach mediéw. Bardziej zrownowazony udziat ma w nich natomiast profil centrowy (wykres 25).
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Wykres 25.  Zasieg profili Swiatopogladowych w polskiej infosferze

lewicowo-liberalny prawicowy

portale 37%

radio 40% portale 33%
partale 49% radio 0%

1 — prasa 2%; 2 — prasa 2%

W $wietle przeprowadzonej analizy polska infosfere nalezy uzna¢ za spolaryzowang

w zbalansowany sposéb. Réznica 2 p.p. pomiedzy profilem lewicowo-liberalnym i prawicowym nie
uprawnia do stwierdzenia dominacji ktéregokolwiek z nich. Oznacza to réwniez, ze zadna

z wyjsciowych hipotez naszej analizy nie zostala zweryfikowana pozytywnie. Najblizej
prawidtowego opisu polskiej infosfery byta hipoteza HO, przy czym wbrew oczekiwaniom nie oznacza to
dominacji profilu centrowego. Précz innych czynnikéw taki ksztatt infosfery nalezy najprawdopodobniej
uznac za efekt silnej polaryzacji sceny politycznej (wykres 26).
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Wykres 26.  Profil ideologiczny polskiej infosfery

_ lewicowo-
prawicowy liberalny
41% 43%

centrowy
16%

Dyskusje tych wynikow nalezy rozpoczgé od zwrdcenia uwagi na pewne oczywiste, ale i zrozumiate
ograniczenia przyjetej metodologii. Operacjonalizacja profili ideologicznych poprzez obecnos¢
przedstawicieli konkretnych srodowisk politycznych ma dos¢ jasne zalety. Po pierwsze, afiliacje
polityczne mozna tatwo ustali¢ i zweryfikowac¢. Po drugie, dane sg stosunkowo proste do uzyskania

i agregowania. Po trzecie, koncentracja na obecnosci w audycjach publicystycznych (a nie na analizie
serwisow informacyjnych na przyktad) daje elementarng gwarancje mozliwosci prezentacji wtasnych
(partyjnych, srodowiskowych) pogladéw przez zaproszonych gosci. W kontekécie tych zalet trzeba
jednak wskaza¢ na dwa ograniczenia.

Po pierwsze, bycie zaproszonym do audycji nie musi wcale oznaczac¢ réwnych i niezaleznych od
reprezentowanego swiatopoglgdu szans na zaprezentowanie wtasnego stanowiska. Sama obecnosé
nie méwi nam nic na przykfad na temat czasu antenowego, jaki mogli zagospodarowa¢ zaproszeni
goscie. Podobnie, nie mamy informaciji, na ile postawa prowadzgcego roznicuje mozliwos¢
swobodnego przedstawiania pogladow. Wreszcie ogolne nastawienie ideologiczne nadawcy moze
tworzy¢ swoistg — negatywng badz pozytywng — rame interpretacyjng dla stéw i poglgdéw
zapraszanych gosci®. Tego aspektu funkcjonowania mediow opiniotworczych nie da sie, naszym
zdaniem, uwzglednic¢ bez pogtebionej analizy o charakterze jako$ciowym bgdz badania opartego na
zautomatyzowanych algorytmach. Jest to wiec ograniczenie, o ktérym warto pamieta¢, ale badanie
catej polskiej infosfery uwzgledniajgce ten wymiar musiatoby by¢ przedmiotem zespotowego,
wieloletniego wysitku badawczego podjetego najprawdopodobniej we wspotpracy przez kilka osrodkow
akademickich. Nie zmienia to jednak faktu, ze zapraszanie przedstawicieli konkretnych srodowisk
politycznych oraz ich gotowos¢ do uczestniczenia w audycjach stanowi dobry wskaznik
strategii rynkowej i Swiatopogladowej poszczegdélnych nadawcow.

6 Zagadnienie to, jakkolwiek zauwazane, nie stato sie dotgd przedmiotem systematycznych analiz (zob. np. Sojak
2009). Dobrze ugruntowane teorie gate-keeping skupiajg sie raczej na selekcji informacji niz sposobie ich
ramowania i interpretaciji. 33




Po drugie jednak, operacjonalizacja profili Swiatopogladowych poprzez obecnos¢ sprawia, ze ich
reprezentacja staje sie do pewnego stopnia funkcjg liczebnosci poszczegdinych srodowisk
politycznych. Tak wyjasnia¢ mozna chociazby stabg obecnos¢ profilu centrowego. Skoro jest on
reprezentowany przez przedstawicieli dwdch zaledwie partii politycznych (jedna z nich ma wiasciwie
charakter pozaparlamentarny), trudno oczekiwac, aby zgodnie z HO byt to profil dominujgcy. Ten efekt
jest trudny do oszacowania. Poniewaz jednak w przypadku konkretnych nadawcéw rejestrujemy
bardzo wyrazne odchylenia na korzysé¢ profili skrajnych, mozna wiec uznagé, iz efekt liczebnosci
nie wplywa znaczaco na proporcje miedzy prawica i lewica.

Wykres 27.  Profil infosfery na linii rzad — opozycja

opozycja
64%

Warto zastanowi¢ sie tez na mozliwymi scenariuszami zmiany sytuacji w polskiej przestrzeni medialne;j.
W tym celu trzeba zwréci¢ uwage, ze stan spolaryzowanego balansu osiggany jest poprzez dwa
wyrazne czynniki. Z jednej strony profil prawicowy wyraznie zyskuje dzieki przekazowi mediéw
publicznych, z drugiej za$ lewicowy jest wyraznie ,,dowazany” poprzez segment internetowy. Jak
wyrazny jest to wptyw, wida¢ na ponizszych wykresach, w ktérych na tych samych danych i przy uzyciu
tej samej metodologii zaprezentowano udziat poszczegdlnych profili Swiatopogladowych raz

z wytgczeniem nadawcow publicznych (wykres 28), a raz z wytgczeniem portali internetowych

(wykres 29). Pozwala to wyraznie okreslic dwa czynniki zmiany, z ktérych jeden ma charakter
krotkoterminowy i potencjat do wygenerowania zmiany gwattownej, drugi zas jest procesualny

i wytwarza efekty ewolucyjne.

Pierwszym czynnikiem zmiany jest polityczna kontrola nad mediami publicznymi. Jezeli po wyborach
na jesieni 2023 roku zmieni sie uktad rzgdowy i tym samym inny osrodek polityczny bedzie nadzorowat
media publiczne, najprawdopodobniej polska infosfera przesunie si¢ w strone modelu
niezrobwnowazonego spolaryzowania z korzyscig dla profilu lewicowego. Zaktadamy, ze pozostanie
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przy witadzy Zjednoczonej Prawicy (nawet w szerszym ukfadzie koalicyjnym) nie doprowadzi do
wyraznej zmiany i nalezy sie spodziewa¢ zachowania modelu zrownowazonej polaryzaciji.

Drugim czynnikiem zmiany bedzie stopniowa utrata znaczenia przez prase i telewizje, gtdéwnie na rzecz
tresci dystrybuowanych za posrednictwem Internetu. Jezeli struktura kapitatowo-wiascicielska tego
segmentu rynku medialnego nie ulegnie znaczacej modyfikacji, nalezy sie spodziewac¢ powolnego
wzrostu ekspozycji profilu lewicowego w nadchodzgcych latach. Proces ten z definicji nie bedzie miat
charakteru gwalttownego, a jego skumulowane efekty bedg obserwowalne wyraznie dopiero wtedy, gdy
przewage w populacji Polski uzyskajg roczniki z lat 1975-1995.

Wykres 28.  Scenariusz pierwszy — profil infosfery bez mediéw publicznych

Stan aktualny Scenariusz bez mediow
publicznych

) lewicowo- prawicowy
prawicowy liberalny 37%
41% 43%

lewicowo-
liberalny
46%

centrowy centrowy
16% 17%

Wykres 29.  Scenariusz drugi — profil infosfery bez portali
Stan aktualny Scenariusz bez portali

lewicowo-
_ lewicowo- liberalny
prawicowy liberalny 37%
41% 43% prawicowy
46%

centrowy
17%

centrowy
16%
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PODSUMOWANIE

Polska przestrzeh medialna na poczatku 2023 roku znajdowata sie w stanie zrownowazonej polaryzaciji
pomiedzy prawicowym i lewicowym profilem swiatopoglgdowo-politycznym. Polaryzacja ta przektada
sie na niskg obecnosc¢ profilu centrowego. Czynnikami rownowazgcymi infosfere byly, z jednej strony,
media publiczne silnie promujace przekaz prawicowy, z drugiej zas — portale internetowe,
dostarczajgce perspektywy lewicowej. Ten stan wzglednej réwnowagi swiatopoglgdowo-ideologicznej
bedzie najprawdopodobniej ulegat stopniowemu zachwianiu na korzys¢ opcji lewicowo-liberalnej ze
wzgledu na rosngce znaczenie przekazow internetowych (Alvarez-Monzoncillo 2022). Proces ten moze
zostac¢ gwattownie przyspieszony przez zmiane profilu mediéw publicznych.
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ZALACZNIK 1: BAZA Z MONITORINGU AUDYCJI TV I RADIA

Dane obejmujgce obecnosci w telewizji, radiu i niektorych portalach sg ogélnodostepne na stronie

www.cmdp.umk.pl

Lista audycji TV i radiowych uwzglednionych w analizie

Typ Audycja Program Liczba obecnosci
Mineta 20 TVP Info 362
Mineta 8 TVP Info 345
Debata dnia Polsat News 233
O co chodzi TVP Info 123
Fakty po faktach TVN24 118
Gos¢ Wydarzen Polsat News 114
Gos$¢ Wiadomosci TVP Info 112
Sniadanie Rymanowskiego Polsat News 109
Kawa na fawe TVN24 108

TV Woronicza 17 TVP Info 96
#ledziemy TVP Info 93
Tak jest TVN24 82
Graffiti Polsat News 82
Kwadrans polityczny TVP1 81
Forum TVP Info 73
Kropka nad i TVN24 63
Punkt widzenia Polsat News 45
Rozmowa Piaseckiego TVN24 44
Jeden na jeden TVN24 6
Sygnaty dnia PR1 159
24 pytania PR24 152
Poranek TOK FM 129
Sniadanie w Tréjce PR3 85
Wybory w Toku TOK FM 76

Radio Salon polityczny Troéjki PR3 76
Sedno sprawy Radio Plus 73
Gos¢ Radia Zet Radio Zet 68
Poranna rozmowa RMF FM 56
Popotudniowa rozmowa RMF FM 32
Debata poranka PR24 22
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ZALACZNIK 2: BAZA Z MONITORINGU PRASY

Typ . F—
ID Tytut prasowy Data publikacji Osoba Formacja Strona | Tytut publikacji
- 27.12.2022 - ) ) . - . - -
2 Sieci 08.01.2023 Wywiad Pawet Szefernaker prawica 36-39 | Faza samodzielnosci — wywiad przeprowadzili: Jacek i Michat Karnowscy
L 16.01.2023 - . . . . . . - .
10 Sieci 22.01.2023 Wywiad Jacek Sasin prawica 20-24 | Plan PO to wielka grabiez — wywiad przeprowadzili: Jacek i Michat Karnowscy
17 Sieci 23.01.2023 - Wywiad Piotr Glifski prawica 30-34 Na nienawisci nie zbuduje sie tadu spotecznego — wywiad przeprowadzili: Jacek i Michat
29.01.2023 Karnowscy
Lo 30.01.2023 - ) . . . . . . .
27 Sieci 05.02.2023 Wywiad Norbert Maliszewski prawica 35-38 | Michat Karnowski — przeprowadzit wywiad
. 13.02.2023 - ) . ) ’
40 Sieci 19.02.2023 Felieton Edward Siarka prawica 78-79 | Walczymy o polskie lasy
Lo 20.02.2023 - ) L ) " . - -
43 Sieci 26.02.2023 Wywiad Jarostaw Kaczyriski prawica 20-27 | Plan opozycji legt w gruzach — wywiad przeprowadzili: Jacek i Michat Karnowscy
L 27.02.2023 - . . . . . - . . L. . .
48 Sieci 05.03.2023 Wywiad Andrzej Duda prawica 23-30 | ,Musimy by¢ silni” — przeprowadzili wywiad Michat Karnowski i Marcin Wikto
Lo 06.03.2023 - ) ) ) . . - .
60 Sieci 12.03.2023 Wywiad Ryszard Czarnecki prawica 36-38 | Jest plan A, jest plan B —wywiad przeprowadzit Michat Karnowski
. 06.03.2023 - ) ) ) oL
62 Sieci 12.03.2023 Felieton Jan Parys prawica 54-56 | Spokojne lata w Europie juz minety
Lo 20.03.2023 - . . . Tusk nie wciggnie nas w bagno brudnej kampanii — wywiad przeprowadzit Michat
77 Sieci 26.03.2023 Wywiad Beata Szydto prawica 20-25 Karnowski
. 27.03.2023 - ) - L ) . . . . B}
86 Sieci Wywiad Dominik Tarczyriski prawica 26-27 | wywiad przeprowadzit Wojciech Biedron
02.04.2023
- 27.03.2023 - ) ) L ) . .
90 Sieci 02.04.2023 Wywiad Janusz Cieszyniski prawica 44-47 | Dworczyk byt celem tej operacji
. 03.04.2023 - ) . ) ) - A
96 Sieci 10.04.2023 Wywiad Ryszard Terlecki prawica 26-29 | wywiad przeprowadzili Jacek i Michat Karnowscy
L 11.04.2023 - ) . S ) . - -
103 Sieci 16.04.2023 Wywiad Joachim Brudziriski prawica 26-30 | wywiad przeprowadzili Jacek i Michat Karnowscy
- 11.04.2023 - ) . . . . s
105 Sieci 16.04.2023 Wywiad Stawomir Mentzen prawica 34-36 | wywiad przeprowadzit Konrad Kotodziejski
L 11.04.2023 - ) ) ) . . .
108 Sieci 16.04.2023 Wywiad Grzegorz Puda prawica 59-61 | wywiad przeprowadzit Maciej Woska
S 24.04.2023 - . . ) . .
118 Sieci 07.05.2023 Felieton Jan Pietrzak prawica 12 | Oddaé Tuska Niemcom
126 Sieci 24.04.2023 Wywiad Michat Wajcik prawica 62-65 | wywiad przeprowadzita Dorota tosiewicz
07.05.2023
S 24.04.2023 - ) . . . e . s
127 Sieci 07.05.2023 Wywiad Artur Sobon prawica 88-90 | wywiad przeprowadzili Michat Karnowski i Maciej Woélka
128 Sieci é;‘g:;g;: - Wywiad Anna Moskwa prawica 91 | Kompanie przeciwko polskim lasom udaremnione
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11.01.2023 -

lewicowo-

144 Polityka 17.01.2023 / | Felieton Radostaw Sikorski liberalna 9 | Dwa traktaty, trzy patriotyzmy
Tygodnik 3
11.01.2023 - lewicowo
145 Polityka 17.01.2023 / | Felieton Cezary Michalski X 16-18 | Kampania wojenna
) liberalna
Tygodnik 3
08.02.2023 - .
. . . . lewicowo- .
179 Polityka 14.02.2023 / | Felieton Cezary Michalski X 23-25 | Powyborcze scenariusze
) liberalna
Tygodnik 7
01.03.2023 - lewicowo-
201 Polityka 07.03.2023 / | Felieton Radostaw Sikorski X 10 | Wojenny audyt
) liberalna
Tygodnik 10
08.03.2023 - lewicowo-
212 Polityka 14.03.2023 / | Felieton Marek Borowski X 9 | Rozkrecad, a nie nakrecad
. liberalna
Tygodnik 11
28.03.2023 - .
. ; . . lewicowo- .
236 Polityka 04.04.2023 / | Felieton Radostaw Sikorski X 9 | Cotaczy Irak z Ukraing
) liberalna
Tygodnik 14
28.03.2023 -
239 Polityka 04.04.2023 / | Wywiad Adam Zielirski prawica 34-36 | Wywiad z tona, czyli Adamem Zieliriskim
Tygodnik 14
05.04.2023 - .
. . . . lewicowo- NS . .
245 Polityka 11.04.2023 / | Felieton Cezary Michalski . 12-14 | Wstrzasnieci i niezmieszani
" liberalna
Tygodnik 15
12.04.2023 - .
. . . lewicowo- P
254 Polityka 18.04.2023 / | Felieton Marek Borowski . 8 | M¢j projekt uchwaty ws Jana Pawta Il
" liberalna
Tygodnik 16
12.04.2023 - lewicowo-
257 Polityka 18.04.2023 / | Felieton Piotr tukasiewicz X 15-17 | Sny o potedze
) liberalna
Tygodnik 16
Dziennik Gazeta 20.01.2023 -
284 22.01.2023 Wywiad Stawomir Mentzen prawica a6—a7 | Wywiad ze Stawomirem Mentzenem
Prawna
nr14 /23
Dziennik Gazeta 17.02.2023 -
299 19.02.2023 Wywiad Szymon Hotownia centrum a2-a3 | Wywiad z Szymonem Hotownig
Prawna
nr34/23
Dziennik Gazeta 24.02.2023
304 Prawna 26.02.2023 Felieton Waldemar Buda prawica al6 | Polska moze by¢ centrum logistycznym na rzecz odbudowy z Ukrainy
nr39/23
Dziennik Gazeta 24.02.2023 -
305 26.02.2023 Felieton Waldemar Buda prawica al7 | Intensywnie dziatamy na rzecz rozwoju wspotpracy
Prawna
nr39/23
N 17.03.2023 -
313 Dziennik Gazeta 19.03.2023 Wywiad Maciej Swirski prawica a20- Wywiad z Maciejem Swirskim
Prawna a22
nr54 /23
Dziennik Gazeta 14.04.2023 - lewicowo-
331 16.04.2023 Wywiad Krzysztof Kwiatkowski X a6—a7 | Prawica nie ma monopolu na obronnos¢ — wywiad z Michatem Sutowskim
Prawna nr74/23 liberalna
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340 Super Express 24.02.2023 | Felieton Mateusz Morawiecki prawica 2 | Ukraincy bija sie za wolnos¢ swojg, Polski i Europy

341 Super Express 28.04.2023 | Wywiad Donald Tusk :?bvzirc;l):;o- 2 | Po wygranych wyborach sktonimy prezydenta Dude do wspotpracy
342 Super Express 21.04.2023 | Wywiad Stawomir Nitras :?b“é:"iolr\:;o_ 4 | PO ma jednego lidera i jest nim Tusk

343 Super Express 21.04.2023 | Wywiad Krzysztof Bosak prawica 4 | Nie wierze juz w zadne stowo politykéw PiS

344 Super Express 14.04.2023 | Wywiad Anna Moskwa prawica 4 | Czeka nas kolejna katastrofa na Odrze

346 Super Express 07.04.2023 | Wywiad Zbigniew Ziobro prawica 4 | Zrobimy wszystko aby nie dopusci¢ Tuska do wiadzy

347 Super Express 07.04.2023 | Wywiad Jan Krzysztof Ardanowski | prawica 6 | Wies odwrdcita sie od PiS. Mozemy przegraé wybory

348 Super Express 31.03.2023 | Wywiad Szymon Hotownia centrum 4 | JesteSmy w impasie na opozycji. Czekam na propozycje ws. jednej listy
350 Super Express 24.03.2023 | Wywiad Sebastian Kaleta prawica 4 | Reforme sgdownictwa zrobimy po wyborach

351 Super Express 10.03.2023 | Wywiad Marek Sawicki centrum 4 | PiS boi sie przysztosci

353 Super Express 17.02.2023 | Wywiad Witold Waszczykowski prawica 3 | Cierpie na nieuleczalng chorobe

354 Super Express 17.02.2023 | Wywiad Stanistaw Szwed prawica 3 | Robimy duzo dla senioréw

355 Super Express 10.02.2023 | Wywiad Grzegorz Puda prawica 4 | Pienigdze dla Polski z funduszy europejskich sg zagrozone
356 Super Express 27.01.2023 | Wywiad Tadeusz Cymarniski prawica 2 | Oddaj pienigdze niepetnosprawnym

357 Super Express 27.01.2023 | Felieton Wojciech Skurkiewicz prawica 4 | Bedzie kolejna rosyjska ofensywa na Ukraine

358 Super Express 03.02.2023 | Wywiad Krzysztof Kwiatkowski :iebvzirca(IJr\:;O- 4 | Rzadzi nami banda nieudacznikéw

359 Super Express 03.02.2023 | Wywiad Artur Dziambor prawica 4 | PiS czuje, ze traci wtadze

360 Super Express 03.02.2023 | Wywiad Jacek Ozdoba prawica 5 | Sikorski powinien by¢ izolowany

361 Super Express 20.01.2023 | Wywiad x‘;‘;‘xi‘aw Kosiniak- centrum 4 | PSL najpewniej wystartuje pod wtasnym szyldem

362 Super Express 13.01.2023 | Wywiad Pawet Kowal :?bvzir?r\:;o- 5 | Polityka ukrairiska to najmocniejsza strona prezydenta Dudy
363 Super Express 05.01.2023 | Wywiad Marlena Malag prawica 4 | Nie zabraknie pieniedzy na wysokg waloryzacje

364 |  Super Express 05.01.2023 | Wywiad | Robert Biedron :Ieb":;r‘:;o 7 | Porzuccie limuzyny, wsiadzcie do tramwaju

365 Super Express 05.01.2023 | Wywiad Arkadiusz Mularczyk prawica 6 | Niemcy nie chcg styszeé o reparacjach

366 Do Rzeczy 24.04.2023 | Felieton Marek Jurek prawica 8 | Ambaras z Konstytucja

367 Do Rzeczy 24.04.2023 | Wywiad Robert Winnicki prawica 22-23 | Idzie nowe

368 Do Rzeczy 24.04.2023 | Felieton Marek Jurek prawica 24-25 | Granice polityki polskiej

370 Do Rzeczy 17.04.2023 | Felieton Marek Jurek prawica 8 | Jak rosnie potega

371 Do Rzeczy 11.04.2023 | Felieton Marek Jurek prawica 8 | Nie najlepszy ze swiatow

372 Do Rzeczy 11.04.2023 | Wywiad Stawomir Mentzen prawica 26-27 | Méwimy jasno: Morawiecki musi odejs$¢
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374 Do Rzeczy 03.04.2023 | Felieton Marek Jurek prawica 8 | Order dla Bakiewicza

376 Do Rzeczy 27.03.2023 | Felieton Marek Jurek prawica 8 | Zrébcie cos razem

378 Do Rzeczy 13.03.2023 | Felieton Marek Jurek prawica 8 | Jak demontowac historie

381 Do Rzeczy 06.03.2023 | Felieton Marek Jurek prawica 8 | UBii lepszy Swiat

382 Do Rzeczy 06.03.2023 | Wywiad Krzysztof Wyszkowski prawica 27-28 | Skradziona solidarnos¢

383 Do Rzeczy 27.02.2023 | Felieton Marek Jurek prawica 8 | Fundamentalna rewizja trwa

384 Do Rzeczy 27.02.2023 | Wywiad Ryszard Czarnecki prawica 50-51 | Polskie przedmurze

385 Do Rzeczy 27.02.2023 | Wywiad Marcin Romanowski prawica 64—-65 | Wolno$¢ wyznania a LGBT

387 Do Rzeczy 06.02.2023 | Felieton Marek Jurek prawica 21 | Czego przypilnuje Nitras?

392 Do Rzeczy 30.01.2023 | Wywiad zg(mon Szynkowski vel prawica 24-25 | Gryzienie trawy

393 Do Rzeczy 30.01.2023 | Felieton Marek Jurek prawica 54-55 | Niemcy i nowy porzadek $wiata

394 Do Rzeczy 23.01.2023 | Wywiad Anna Siarkowska prawica 28-29 | I ty mozesz zostac ruskim agentem

395 Do Rzeczy 16.01.2023 | Felieton Marek Jurek prawica 46-47 | W okopach prawdy

396 Do Rzeczy 09.01.2023 | Wywiad Marcin Warchot prawica 32-33 | Nikogo nie bede przepraszat

399 Gazeta Polska 26.04.2023 | Felieton Ryszard Czarnecki prawica 17 | Sztokholm, Belin — oddajcie zagrabione

400 Gazeta Polska 26.04.2023 | Felieton Joanna Lichocka prawica 30 | Polska jest jedna

401 Gazeta Polska 19.04.2023 | Wywiad Artur Sobon prawica 62-63 | Podejmujemy wiele dziatarn poprawiajacych sytuacje zyciowa polskich rodzin
402 Gazeta Polska 12.04.2023 | Wywiad Daniel Obajtek prawica 26-27 | Od Rosjan juz nic nie kupujemy

403 Gazeta Polska 12.04.2023 | Felieton Joanna Lichocka prawica 52 | Polityka solidarnosci

404 Gazeta Polska 12.04.2023 | Felieton Ryszard Czarnecki prawica 55 | Rosja i grzechy Macrona

406 Gazeta Polska 05.04.2023 | Felieton Jarostaw Kaczyriski prawica 2 | Szanowni Panstwo — Czytelnicy ,Gazety Polskiej”

407 Gazeta Polska 05.04.2023 | Felieton Joanna Lichocka prawica 48 | Wojna hybrydowa POstkomuny

408 Gazeta Polska 05.04.2023 | Felieton Ryszard Czarnecki prawica 49 | Strazak-piroman i akrobata Tusk

411 Gazeta Polska 22.03.2023 | Wywiad Adam Bielan prawica 24-25 | Wierze w madro$¢ wyborcéw

412 Gazeta Polska 22.03.2023 | Wywiad Joanna Lichocka prawica 28 | Dziedzictwo departamentéw SB

413 Gazeta Polska 22.03.2023 | Wywiad Pawet Wdowik prawica 36—37 | Robimy najwieksza reforme opiekundw oséb niepetnosprawnych
414 Gazeta Polska 22.03.2023 | Wywiad Ryszard Czarnecki prawica 39 | UE: Smiech zamiera na ustach

416 Gazeta Polska 15.03.2023 | Wywiad Piotr Glinski prawica 22-24 | Atak na $w. Jana Pawta Il to opozycyjna taktyka spalonej ziemi
417 Gazeta Polska 15.03.2023 | Wywiad Ryszard Czarnecki prawica 25 | Nasz papiez —ich hanba

418 Gazeta Polska 01.03.2023 | Wywiad Andrzej Duda prawica 6 | Ta wojna zaczeta sie od ataku Biatorusi na nasza granice
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419 Gazeta Polska 01.03.2023 | Wywiad Janusz Wojciechowski prawica 22-24 | Tak radykalnych propozyciji, jak Trzaskowskiego w sprawie miesa, jeszcze nie styszatem
420 Gazeta Polska 01.03.2023 | Wywiad Ryszard Czarnecki prawica 29 | Sklep marzen PO
421 Gazeta Polska 22.02.2023 | Felieton Joanna Lichocka prawica 40 | Gwarancja kleski POstkomuny
422 Gazeta Polska 15.02.2023 | Wywiad Matgorzata Goliriska prawica 16-19 | Jesli zmieni sie rzad, bedziemy podani na tacy eurokratom
423 Gazeta Polska 15.02.2023 | Wywiad Zbigniew Rau prawica 26-30 Dotychczas to m\{ walczyllsmy o siebie i innych, dzis jest inaczej — Ukrairicy walczg za
nas. Mamy szczescie
424 Gazeta Polska 15.02.2023 | Felieton Ryszard Czarnecki prawica 43 | Putin i... Pink Floyd
425 Gazeta Polska 15.02.2023 | Felieton Joanna Lichocka prawica 42 | Totalni na zakrecie
426 Fakt 30.03.2023 | Wywiad Andrzej Rozenek :ieb“é:f;olr\:;o_ 2 | Nie wiem za co dostali te pienigdze
. . . lewicowo- . . .
427 Fakt 23.03.2023 | Wywiad Grzegorz Napieralski liberalna 5 | Niebezpieczne narzedzie w reku rzgdu
. . lewicowo- e
428 Fakt 23.03.2023 | Wywiad Krzysztof Gawkowski liberalna 5 | Ten projekt idzie w dobra strone
429 Fakt 23.03.2023 | Wywiad Robert Gontarz prawica 5 | E-ustugi sg niezwykle wazne
430 Fakt 23.03.2023 | Wywiad Bogdan Zdrojewski :?bV:rcaolr\:;o_ 9 | Zal wielki po $mierci Pawta
432 Fakt 02.03.2023 | Wywiad Krzysztof Kwiatkowski :iebV:rca(IJr\:;O- 3 | tapie sie za glowe
433 Fakt 02.03.2023 | Wywiad Krzysztof Gawkowski :iebV:rca(IJr\:;o- 3 | Teraz ministerstwo sie wstydzi
434 Fakt 02.03.2023 | Wywiad Marek Sawicki centrum 3 | Ma w nosie opinie publiczng
435 Fakt 02.03.2023 | Wywiad Michat Wo$ prawica 3 | Ministerstwo ma poczucie humoru
436 Fakt 02.03.2023 | Wywiad Michat Jach prawica 2 | JestesSmy przygotowani
437 Gazeta Polska 01.02.2023 | Felieton Joanna Lichocka prawica 19 | Demokracja i antydemokratyczna POstkomuna
438 Gazeta Polska 01.02.2023 | Felieton Ryszard Czarnecki prawica 35 | Romans gtupoty z opozycjg
439 Gazeta Polska 01.02.2023 | Felieton Artur Sobon prawica 62 | Artur Sobon z nagroda
440 Gazeta Wyborcza 05.01.2023 | Felieton Janusz Lewandowski :iebV:rcaTr\:;O- 12-13 | Res publica w ruinie
. ‘. lewicowo- . L .
442 Gazeta Wyborcza 20.01.2023 | Wywiad Krzysztof Smiszek liberalna 8 | Grubej kreski nie bedzie
. . lewicowo- . L. .
444 Gazeta Wyborcza 03.02.2023 | Wywiad Stawomir Nitras liberalna 6-7 | Nitras: Wybory moga by¢ nieuczciwe
. . L lewicowo- . . . L
446 Gazeta Wyborcza 17.02.2023 | Wywiad Dariusz Joniski liberalna 6 | PiS potraktowat Polske jak tup, postanowit jg ukras¢
. . lewicowo- . . . ‘s
447 Gazeta Wyborcza 17.02.2023 | Wywiad Michat Szczerba liberalna 6 | PiS potraktowat Polske jak tup, postanowit jg ukrasé¢
. . lewicowo- ” . .
448 Gazeta Wyborcza 24.02.2023 | Wywiad Rafat Trzaskowski liberalna 6-7 | Ukraincy zostang z nami na dtuzej
. . lewicowo- . . . —_—
449 Gazeta Wyborcza 03.03.2023 | Wywiad Marek Borowski liberalna 6—7 | W polityce wygrywa ten komu uda sie zaskoczy¢ przeciwnika
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lewicowo-

450 Gazeta Wyborcza 03.03.2023 | Felieton Janusz Onyszkiewicz liberalna 17 | Wojna w Ukrainie — Jak mogg sie zakonczyé walki?
451 Fakt 12.01.2023 | Wywiad Grzegorz Schetyna :iebV:rca(I)r\:\;o- 3 | Zamiatanie sprawy pod dywan
453 Fakt 12.01.2023 | Wywiad Marek Biernacki :ieb“é:;olr\:;o_ 3 | Zlekcewazyli komisje
454 |  Fakt 19.01.2023 | Wywiad Maciej Gdula lewicowo- 3 | 53 inne mozliwosci
liberalna
455 Fakt 19.01.2023 | Wywiad Artur Dziambor prawica 3|, Tak” dla zmian
456 Fakt 19.01.2023 | Wywiad Wiadystaw Kosiniak- centrum 3 | Nie potrzeba zmian
Kamysz
457 Fakt 19.01.2023 | Wywiad Michat Jach prawica 3 | Ten pomyst to kpina
458 Fakt 19.01.2023 | Wywiad Matgorzata Tracz :?bvzlr(;(l)r\:;o- 3 | Samolot moze sie przydac
. : s lewicowo- . .
459 Fakt 02.02.2023 | Wywiad Wiestaw Szczepaniski liberalna 5 | Wystatem Szymczykowi zaproszenie
462 Fakt 16.02.2023 | Wywiad Elzbieta Rafalska prawica 3 | Decyzja zapadnie na Nowogrodzkiej
. . lewicowo- . . . . o
463 Fakt 16.02.2023 | Wywiad Krzysztof Gawkowski liberalna 2 | Opozycja do prezydenta: Spotkajmy sie zanim przyjedzie Biden
. . L lewicowo- . . . . S o
464 Fakt 16.02.2023 | Wywiad Dariusz Joniski liberalna 2 | Opozycja do prezydenta: Spotkajmy sie zanim przyjedzie Biden
465 Fakt 16.02.2023 | Wywiad Marek Suski prawica 2 | Opozycja do prezydenta: Spotkajmy sie zanim przyjedzie Biden
466 Fakt 16.02.2023 | Wywiad Ryszard Czarnecki prawica 2-3 | Opozycja do prezydenta: Spotkajmy sie zanim przyjedzie Biden
467 Fakt 16.02.2023 | Wywiad Mariusz Btaszczak prawica 2 | Polacy popierajg pobdr do wojska
470 Fakt 16.03.2023 | Wywiad Szymon Hotownia centrum 3 | Najwiecej ptaca na PiS
471 Fakt 16.03.2023 | Wywiad Joachim Brudziriski prawica 3 | Najwiecej ptaca na PiS
472 Fakt 16.03.2023 | Wywiad Beata Kempa prawica 3 | Najwiecej ptaca na PiS
. lewicowo- - . . .
480 Newsweek 16.01.2023 | Wywiad Marek Belka liberalna 56-59 | Pienigdze miaty ptyna¢, a nie ptyng
lewi -
483 Newsweek 06.02.2023 | Wywiad Katarzyna Lubnauer I?bv:r?r\:;o 14-18 | Czarnek i skok na kase
485 Newsweek 13.02.2023 | Wywiad Marek Zagrobelny prawica 6-10 | Jak sie fatszuje wybory
lewi -
486 | Newsweek 13.02.2023 | Wywiad | Stawomir Sierakowski e 20-23 | Nie bedzie jednej listy
494 Newsweek 13.03.2023 | Wywiad Anonim z partii rzgdzacej | prawica 14-18 | Czy minister uzywa prokuratury do nacisku na prezesa PiS?
. . lewicowo- oy . .
499 Newsweek 03.04.2023 | Wywiad Krzysztof Brejza liberalna 8-12 | Opowies¢ o walce z panstwem PiS
503 Newsweek 24.04.2023 | Wywiad Janusz Palikot :ieb“e“rcaTr\:;o- 16-19 | Interesy Janusza Palikota
506 Gazeta Polska 08.03.2023 | Felieton Ryszard Czarnecki prawica 34 | UE, szczepionki i ciuciubabka
507 Gazeta Polska 08.03.2023 | Felieton Joanna Lichocka prawica 35 | Niedyplomacja
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509 Gazeta Polska 02.01.2023 | Felieton Joanna Lichocka prawica 21 | Wygra wspdlnota wolnej Polski

510 Gazeta Polska 02.01.2023 | Felieton Ryszard Czarnecki prawica 41 | Jak grano z paristwem polskim w bambuko

511 Gazeta Polska 11.01.2023 | Felieton Ryszard Czarnecki prawica 23 | Pewnego razu w ,,Hameryce"

513 Gazeta Polska 18.01.2023 | Felieton Joanna Lichocka prawica 38 | Potrzebny kompromis, a i ktopot totalnych

514 Gazeta Polska 18.01.2023 | Felieton Ryszard Czarnecki prawica 47 | Briand, totalsi i uchodzcy

515 Gazeta Polska 25.01.2023 | Wywiad Dominik Tarczyriski prawica 6-10 | tapkéwkarze z UE zablokowali pienigdze dla Polakéw
516 Gazeta Polska 25.01.2023 | Felieton Ryszard Czarnecki prawica 25 | Starozytni w boju

517 Gazeta Polska 25.01.2023 | Wywiad Janusz Cieszyniski prawica 28-29 | Technologie tez majg narodowos¢

518 Gazeta Polska 25.01.2023 | Felieton Joanna Lichocka prawica 35 | Gars¢ prostych pytan

519 Gazeta Polska 25.01.2023 | Wywiad Piotr Glinski prawica 78-81 | Miedzynarodowe instytucje zawodza

520 Gazeta Polska 08.02.2023 | Wywiad Anna Moskwa prawica 10-13 | Lasy to sprawa naszej suwerennosci

521 Gazeta Polska 08.02.2023 | Felieton Jan Olszewski prawica 36-37 | Zamykam ten bilans z przekonaniem, ze... byto warto
522 Gazeta Polska 08.02.2023 | Felieton Ryszard Czarnecki prawica 38 | CDU-CSU w butach PiS
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